laPADANIA

Quotidiano

paa  31-12-2011
Pagina 1 5
Foglio 1

Finozzi: affidato allIstituto Pattivita di sviluppo in senso turistico
\'[13 'L A riscopriamo
il nostro fiore all’occhiello

VENEXA - 1] “fenomeno” delle
\AIRYETERE pressoché uni-
co al mondo: migliaia di ca-
polavori architettonici e ar-
tistici, la maggior parte dei
quali anche fulcro di eco-
nomia locale, disseminati
ovunque nel territorio regio-
nale, a testimoniare una
straordinaria storia di be-
nessere, di pace e di pas-
sione per la bellezza e il pae-
saggio.

«Il patrimonio censito
dallstituto Regionale Ville
Venete - ha sottolineato I'as-
sessore alla promozione del
Veneto Marino Finozzi - ¢
composto da circa 4.000 tra
edifici e complessi architet-
tonici, disseminati ovunque
e in localita di grande pregio:
il 90 per cento dei Comuni
della regione ne ospita al-
meno uno. E’ una presenza
di dimensioni imponenti,
che non ha riscontro altrove
e che contribuisce in modo
determinante alla costruzio-
ne dellidentita culturale del
nostro territorio. Questo pa-
trimonio costituisce un si-
stema culturale di assoluta
qualitd e unicita, che con-
sente al Veneto di valorizzare
pressoché tutto il suo ter-

ritorfo e, nel contesto
dell'economia dell'ospitalita,
permette di ampliare la sta-
glone turistica e diversificare
Tofferta rispetto alle mete co-
siddette tradizionali».

«Gia oggi - ha aggiunto
Finozzi - abbiamo un cen-
tinaio di \FIBNETSE iscritte
alla Carta dei Servizi, ac-
cessibili al pubblico e re-
golarmente aperte secondo
orari prestabiliti, rispetto al-
le quali 1a Giunta regionale
ha approvato la mia pro-
posta relativa al progetto in-
terregionale di valorizzazio-
ne turistica delle ville, da
attuare con specifiche ini-
ziative di promozione, di co-
municazione del sistema
delle realtd aderenti alla
Carta dei Servizi e di so-
stegno al turismo scolastico
orientato alla conoscenza di
questi capolavori».

Per tali iniziative sono sta-
ti impegnati complessiva-
mente 420 mila euro, dei
quali 170 mila a favore

e 250 mila a favore
della societa Veneto Promo-

zione, da poco attivata e im-
pegnata sul versante della
internazionalizzazione

Un patrimonio composto da circa
4.000 tra edifici e complessi
architettonici, disseminati ovunque
e in localita di grande pregio:
1 90 per cento dei Comuni della
regione ne ospita almeno uno

dell'economia regionale.
«Alllstituto -
ha spiegato Finozzi — abbia-
mo voluto affidare l'attivita
di informazione, promozione
¢ sviluppo del turismo me-
diante I'organizzazione e la
diffusione del turismo sco-
lastico in villa per avvicinare
i glovani al patrimonio ar-
chitettonico e culturale del
territorio veneto e per far
conoscere alle nuove gene-
razioni le eccellenze della re-
gione anche promuovendo a
scambi culturali di scuole
venete con altre scuole, di
paesi esteri di interesse per il
mercato turistico veneto.
Un’attivita del genere era gia
stata avviata dalla Regione a
partire dal 2006 e ore le dia-
mo continuita ampliando le
opportunita e le occasioni.
Con riferimento al progetto
regionale di eccellenza per lo
sviluppo del turismo sociale
ed accessibile, Ilstituto cu-
rera inoltre una sperimen-
tazione per la progettazione
di visite di istruzione e di
itinerari tematici che pos-
sano essere fruiti dai por-
tatori di disabilita, anche av-

valendosi di specifici ausili. .

integrati ed innovativi. Prov-

vedera infine alla realizza-
zione di iniziative di promo-
zione che coniughino lette-
ratura e vini veneti di ec-
cellenza in occasione di
eventi e manifestazioni nelle
Ville connessi alla manife-
stazione ‘Sorsi d'autore’.

La Societa Veneto Promo-
zione dovra invece realizzare
- ha concluso Finozzi - una
campagna di promozione e,
di comunicazione sulle
mediante l'acquisto
di spazi promozionali nelle
riviste di settore, di comu-
nicazioni radiotelevisive, di
inserzioni pubblicitarie, co-
niugando le manifestazioni
in Villa con il progetto di
escursionismo cicloturisti-
co, che a sua volta costi-
tuisce una offerta di visi-
tazione ‘slow’ del Veneto

sempre pit apprezzata. Ve: .

neto Promozione provvedera
infine alla realizzazione di
azioni di promozione e di
comunicazione che diano
concretezza all'iniziativa di
studio dell'Universita Ca’
Foscari di Venezia, realiz-
zata proprio per trarre in-
dicazioni concrete sull'op-
portuniti e necessita di in-
vestire risorse per promuo-
vere questo particolare seg-
mento turistico.
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